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benial - La méthodologie

208
% Echantillon de 1004 personnes, représentatif de la population francaise dgée de 18 ans et plus.

L'échantillon a été constitué selon la méthode des quotas, au regard des criteres de sexe, d'age, de catégorie
socioprofessionnelle, de catégorie d'agglomération et de région de résidence.

L'échantillon a été interrogé par _ . . )

questionnaire auto-administré  en Les interviews ont été reol‘ls‘eesl dul12 au '|3 mai 2026./

ligne sur systtme CAWI (Computer Pour les remercier de leur participation, les panélistes ont touché des
g Y P incentives ou ont fait un don a l'association proposée de leur choix.

Assisted Web Interview).

aﬁ'q OpinionWay a réalisé cette enquéte en appliquant les « procédures et régles de la norme 1ISO 20252

Les résultats de ce sondage doivent étre lus en tenant compte des marges d'incertitude : 1,4 a 3,1 points au
plus pour un échantillon de 1000 répondants.

Toute publication totale ou partielle doit impérativement utiliser la mention compléte suivante :

«Sondage OpinionWay pour Bonial »

et aucune reprise de I'’enquéte ne pourra étre dissociée de cet intitulé.

opinionway bonial




il Le profil de I’échantillon

Population francaise dgée de 18 ans et plus
Source : INSEE

Hommes 48% Catégories socioprofessionnelles supérieures 29%

Femmes 599, Agrlculteurs/Artlgons /Cqmmergonts / Chefs 4%
d’entreprise

Professions libérales / Cadres 10%

Age % Professions intermédiaires 15%

18 & 24 ans 10% Catégories populaires 29%

25434 ans 15% Employés 7%

Ouvriers 12%

35649 ans 24% Inactifs 42%

50 adb4ans 24% Retraités 28%

65 ans et plus 27% Autres inactifs 14%

lle-de-France 19% Une commune rurale 21%

Nord-ouest 23% De 2000 & 19 999 habitants 18%

Nord-est 22% De 20 000 & 99 999 habitants 14%

Sud-ouest 1% 100 O0O0 habitants et plus 30%

Sud-est 25% Agglomération parisienne 17%
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2
Les Francais et leur pouvoir d’achat



bl L’état d’esprit actuel concernant le pouvoir d’achat

Q. Parmi les qualificatifs suivants, quels sont ceux qui caractérisent le mieux votre état d'esprit actuel

lorsque vous pensez a votre pouvoir d'achat ?
Plusieurs réponses possibles - Total supérieur a 100 %

Négatif Positif

b 22

54%
37%  36%
507% 27 %
° 26%
O,
2% 199
12%
9% 8% 8% 8%
EEEEm.
Inquiet Mécontent Impuissant Frustré  Résigné Décu  ScandaliséVulnérable Honteux Confiant  Satisfait  Serein Libre Joyeux
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bl L’état d’esprit actuel concernant le pouvoir d’achat %'(WL

Q. Parmi les qualificatifs suivants, quels sont ceux qui caractérisent le mieux votre état d'esprit actuel 1004

lorsque vous pensez a votre pouvoir d'achat ? personnes
Plusieurs réponses possibles - Total supérieur a 100 %

83% 85% S 80%

81% 81% 81% o0 .
8- Négatif

5 36% 36%
33% 31% 30% 32% 33%

26% 26% -8- Positif

23% 23%

9%

opinionway bonial




il L’état d’esprit actuel concernant le pouvoir d’achat %'(WL

Q. Parmi les qualificatifs suivants, quels sont ceux qui caractérisent le mieux votre état d'esprit actuel 1004

lorsque vous pensez a votre pouvoir d'achat ? personnes
Plusieurs réponses possibles - Total supérieur a 100 %

86%

81% 31%
o— \3‘(/‘
8- Négatif

36%

26% 26% -8- Positif
® 19%
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bl L’état d’esprit actuel concernant le pouvoir d’achat %‘WL

Q. Parmi les qualificatifs suivants, quels sont ceux qui caractérisent le mieux votre état d'esprit actuel 1004

lorsque vous pensez a votre pouvoir d’achat ? personnes
Plusieurs réponses possibles - Total supérieur a 100 %

Qualificatifs négatifs
54%

52% 237%
=8—|nquiet
-8 Mécontent
40% §7Z§2 =8— |mpuissant
Frustré
272/0
287 -8—Résigné
23%  23% 3% 20% s
24% —— 257 /019 ,
0% | 19% __19%  19% 19% © ~eDégu
G\ A %
20%  18% ~ 8% & 18% T—ye 195 9%  -e—Scandalisé
18% ° 6%  14% °  15% 5%  13%  13% ol
14% © © ° 12% % 12% ~0—\Vulnérable
0% - ) 5% P g 9% 9% ’
8% 8% © © © 79 8% © 79 8%
6% o ° =®-Honteux
0%
Mars Juin Aot Décembre Mars Juin Aot Décembre Mars Juin Aot Décembre Mars Mai
2022 2022 2022 2022 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024 2025 2026
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bl L’état d’esprit actuel concernant le pouvoir d’achat %'(WL

Q. Parmi les qualificatifs suivants, quels sont ceux qui caractérisent le mieux votre état d'esprit actuel 1004
lorsque vous pensez a votre pouvoir d'achat ? personnes
Plusieurs réponses possibles - Total supérieur a 100 %

Qualificatits positits

6% 16% i -8 Confiant
15% 13% - o

130/ 14% \
. o %  12% 159 159N o
12% 13% 13% oo —e— Satisfait
12% 0 °
. 0% 1% 13% / L3 139
9/0 10%10%
1%

Q% ] 9%
9%, \ . >O‘C{ —e—Serein
7% 0% °
8%
7% 8% .
6%6 % Libre
3% 3% =8— Joyeux

2%

opinionway bonial




bl L’état d’esprit actuel concernant le pouvoir d’achat %‘WL

Q. Parmi les qualificatifs suivants, quels sont ceux qui caractérisent le mieux votre état d'esprit actuel 1004

lorsque vous pensez a votre pouvoir d’achat ? personnes
Plusieurs réponses possibles - Total supérieur a 100 %

Qualificatifs négatifs
54%

52%
=8—|nquiet
-8 Mécontent
40% =8— |mpuissant
Frustré
=8—Résigné
8- D¢
20% Degu
18% b4 17% 19% 8- Scandalisé
18% 17%
15% 13% - ,
% -—
T 12% Vulnérable
8% 9% 8%
=®-Honteux
0%
Juin Juin Juin Mai
2022 2023 2024 2026
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L’état d’esprit actuel concernant le pouvoir d’achat e

benial
1004

personnes

Q. Parmi les qualificatifs suivants, quels sont ceux qui caractérisent le mieux votre état d'esprit actuel

lorsque vous pensez a votre pouvoir d'achat ?
Plusieurs réponses possibles - Total supérieur a 100 %

Qualificatits positits

16% -8 Confiant
—8— Satisfait

-8 Serein

8%
7% 8% Libre
PO 5%
4%

3% =8 Joyeux
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bl L’état d’esprit actuel concernant le pouvoir d’achat %‘WL

Q. Parmi les qualificatifs suivants, quels sont ceux qui caractérisent le mieux votre état d'esprit actuel 1004

lorsque vous pensez a votre pouvoir d’achat ? personnes
Plusieurs réponses possibles - Total supérieur a 100 %

&

Sous-total négatif 86% 86% 87% 86% 80% 84% 92% 87% 86% 86% 87% 89% 90% 78%
Inquiet 54% 50% 58% 52% 42% 57% 62% 54% 51% 55% 56% 57% 61% 45%
Mécontent 37% 40% 35% 27% 28% 33% 52% 36% 33% 41% 38% 39% 40% 31%
Impuissant  36%  36% 36% 39% 30% 34% 38% 37% 32% 35% 39% 36% 38% 3%
Frustré 30% 27% 33% 41% 31% 36% 32% 17% 32% 35% 24% 34% 32% 24%

Résigné 27% 28% 2/% 14% 18% 25% 32% 36% 25% 22% 32% 24% 26% 32%

Décu 26% 27/% 24% 37% 18% 2% 33% 22% 25% 26% 25% 27% 25% 23%

Scandalisé  21%  22% 20% 1N% 23% 19% 29% 17% 23% 22% 18% 24% 21% 15%
Vulnérable 19% 7% 21% 27% 21% 21% 18% 13% 20% 19% 18% 25% 19% 13%
Honteux 12%  13% 1% 15% 14% 10% 14% 9% 12% 15% 9% 16% 13% 6%
Sous-total positif 19% 22% 17% 28% 29% 19% 10% 21% 20% 18% 20% 17% 16% 28%
Confiant 9% 10% 8% 1% 16% 7% 5% 10% 8% 10% 9% 6% 7% 15%
Satisfait 8% 8% /% 9% 15% 9% 3% 7% 8% 6% 9% 6% 6% 12%

Serein 8% 10% 6% 8% 12% 8% 5% 8% 9% 7% 8% 5% 6% 14%

Libre 8% 9% 6% 7% 18% 6% 3% 7% 8% /% 7% 8% 6% 10%

Joyeux 3% 3% 3% 9% 7% 2% 1% 1% 1% 4% 2% 6% 1% 1%

Statut Revenus mensuels
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benial - Les marges de manceceuvre offertes par son pouvoir d’achat %‘W"

Q. Aujourd’hui, diriez-vous que votre pouvoir d'achat vous permetde .. ? 1004

personnes

% Oui % Non

Financer vos dépenses jusqu'd la fin du mois Ol 1% 62% v-s 37% ~+5

59% v-5 A% ~+6

Vivre décemment

Faire plaisir & vos proches [ 38% 33% 19% A48% v-6 52% »+7

Vous faire plaisir RZ 36% 36% 18% 46% v-5 54% +6

Partir en vacances P2 31% 32% 25% A3% v-8 57% ~a+8

Epargner (livrets d'épargne, compte courant...) RG24 29% 35% 26% 39% v-7 61% ~+7

Investir (placements, bourse, investissement

. .- 5% 14% 34% 46% 1% o -4 Of asa
immobilier...) . : 6 19% v 80% -+

. Oui, tout a fait . Oui, plutot . Non, plutét pas . Non, pas du tout NSP

A Y : Evolutions depuis mars 2025
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benial - Les marges de manceceuvre offertes par son pouvoir d’achat %‘WL

Q. Aujourd’hui, diriez-vous que votre pouvoir d'achat vous permetde .. ? 1004
personnes
% Oui
75% . . 72% o
5% 70%  70% 40% 70%

=8—Financer vos dépenses
jusqu'a la fin du mois

62%

65%
56%

55% 52% 52%
49%

—0—\/ivre décemment

63%  63%

59%
T A89,  =—@=Faire plaisir a vos proches

Vous faire plaisir

=8—Partir en vacances

35%
29%
33% 28%
? 27% 27% 27% =&=Epargner (livrets d'épargne,
compte courant...)
=& |nvestir (placements, bourse,
investissement immobilier...)
15%

Mars Juin Ao(t Décembre  Mars Juin Ao(t Décembre  Mars Juin Ao(t Décembre  Mars Mai

2022 2022 2022 2022 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024 2025 2026
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benial  Les marges de manceeuvre offertes par son pouvoir d’achat %;WL

Q. Aujourd’hui, diriez-vous que votre pouvoir d'achat vous permetde .. ? 1004
personnes
% Qui
0% 69%
67% —C= =8—Financer vos dépenses
o— 65% jusqu'a la fin du mois
—— 62%
639 a)/o\‘ —&—\ivre décemment
’ 55% %
; ) - 59%
22(@ =—8—Faire plaisir a vos proches

48%

Vous faire plaisir
ﬂ 44% 43%
399 309, =&—Partir en vacances
28%

=&=Epargner (livrets d'épargne,
compte courant...)

=& |nvestir (placements, bourse,
investissement immobilier...)
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benial - Les marges de manceceuvre offertes par son pouvoir d’achat %‘WL

Q. Aujourd’hui, diriez-vous que votre pouvoir d'achat vous permetde .. ? 1004

personnes

Statut Revenus mensuels

. 18-24 25-34 35-49 50- 64 | 65ans . Moins | De 2000€| 3500€

Financervos dépenses jusqu'dlafindu oo, 450 599, 44% 62% 55% 58% 81% 65% 54% 68% 42% 65%  82%

mois

Vivre décemment 59%  61% 58% 48% 57% 52% 53% 74% 63% 47% 66% 39% 59% 80%

Faire plaisir & vos proches 48%  49% 48% 45% 51% 38% 39% 65% 52% 38% 53% 30% 48% 70%

Vous faire plaisir  46% 50% 42% 53% 47% 35% 38% 58% 49% 36% 51% 32% 44% 67%

Partiren vacances 43%  47% 40% 28% 46% 41% 37% 56% 50% 35% 45% 22% 44%  67%

Epargner (livrets d'épargne, compte 390/ 449, 349 33% 46% 37% 30% 47% 43% 36% 39% 24% 40% 57%

courant...)

Investir (placements, bourse, 490, oo, 149 16%  34% 23% 1% 17% 28% 18% 15% 13%  16%  32%

investissement immobilier...)
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Les Francais et l'inflation
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La perception de I’évolution des prix selon les types d’achat ot

1004

Q. D’'une maniére générale, diriez-vous qu’actuellement les prix augmentent, restent identiques ou
personnes

diminuent en ce qui concerne chacun des types d'achats suivants ?

Les achats contraints

(logement, emprunt, charges, transports...)

Augmentent beaucoup - 41%

Augmentent un peu 33%

Restentidentiques . 7% »=

Diminuent un peu 5%

Diminuent beaucoup I 4%

NSP - v-

opinionway bonial

L o°:g

v-3
Augmentent

A+4
Diminuent

Les achats plaisir

30%
. 18% v-2
10%
l 29
- vl

v-8
Augmentent

A+11
& Diminuent

AY
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La perception de I’évolution des prix selon les types d’achat ot

1004

Q. D’'une maniére générale, diriez-vous qu’actuellement les prix augmentent, restent identiques ou
personnes

diminuent en ce qui concerne chacun des types d'achats suivants ?

Les achats alimentaires

Augmentent beaucoup - 45%

Augmentent un peu 29%

Restentidentiques . 17% A+

Diminuent un peu 5%

Diminuent beaucoup I 4%

NSP - -l

opinionway bonial

L o°:g

v-1
Augmentent

A+]
Diminuent

Les achats non-alimentaires

v-5
4 Augmentent
36%
.18%
9%
A+6
I @ Diminuent
8%
1% »=

AY



La perception de I’évolution des prix selon les types d’achat %

benial

Q. D’'une maniére générale, diriez-vous qu’actuellement les prix augmentent, restent identiques ou 1004
personnes

diminuent en ce qui concerne chacun des types d'achats suivants ?

Les achats contraints

82% 82% 83%

78%  78% 9% g 78% 779
0% 740 74%  74%  74% 7% 749 —e=Augmentent
e -~ A

=8—Restent identiques

20%
17% 17% 17%

o ]é% ]7% ]5cy ]é% ]7% ]é% S
o o 127 - 4% Y =8=—Diminuent
o o) 8% O, o (o)
4% 5% 49 5% a9 a% P 6% 7% 6% % o
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La perception de I’évolution des prix selon les types d’achat ot

peyere]

1004

Q. D’'une maniére générale, diriez-vous qu’actuellement les prix augmentent, restent identiques ou
personnes

diminuent en ce qui concerne chacun des types d'achats suivants ?

Les achats plaisir
/4%

68%
o 66% o o o
63% ¢o9  63% 64% 629 63% 62% 64%  64%  64% i
— 60%

25%
22% 22%
18%  18%

20% 22%

20%

7% 7% 18%

7% 16% o
4% 109 12%

opinionway bonial

=eo— Augmentent

=8—Restent identiques

=8=—Diminuent
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La perception de I’évolution des prix selon les types d’achat ot

peyere]

1004

Q. D’'une maniére générale, diriez-vous qu’actuellement les prix augmentent, restent identiques ou
personnes

diminuent en ce qui concerne chacun des types d'achats suivants ?

Les achats alimentaires

85%
(o)
73% 73% 799% 73% 799% 73% /57 74%
¢ === ® ———— S —
18% 19% o S .
15% 15% Efo/._——o\v.L 16% 17%
8% ° ¢
o o PA g
h 1% 89 10% 79 9% 9% 8% 9%
(o]

opinionway bonial

=eo— Augmentent

=8—Restent identiques

=8=—Diminuent



La perception de I’évolution des prix selon les types d’achat %

benial

Q. D’'une maniére générale, diriez-vous qu’actuellement les prix augmentent, restent identiques ou 1004
diminuent en ce qui concerne chacun des types d'achats suivants ? personnes

Les achats non-alimentaires

79%
=eo— Augmentent

68% 67% 67% 69%

—— —— 1/_.\6‘:%

=8—Restent identiques

17% 16% 16% 18% 18% 18% 19% 18%
2% ° =0=Diminuent
17%
% o 15% o o
o 13% 12% 14% 14% e

8%
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La perception de I’évolution des prix selon les types d’achat ot

peyere]

1004

Q. D’'une maniére générale, diriez-vous qu’actuellement les prix augmentent, restent identiques ou
personnes

diminuent en ce qui concerne chacun des types d'achats suivants ?

Les achats contraints

78% 79%
o— ——— 74% 74% =eo— Augmentent
—C—= O
=8—Restent identiques
16% 159% 17% 17%
o —— 9.0/ =8&—Diminuent
5% 4% 7./0 —0
o— ——

opinionway bonial



La perception de I’évolution des prix selon les types d’achat %

benial

Q. D’'une maniére générale, diriez-vous qu’actuellement les prix augmentent, restent identiques ou 1004
personnes

diminuent en ce qui concerne chacun des types d'achats suivants ?

Les achats plaisir

74% =eo— Augmentent

o 64%
é/\ 60%
—

=8—Restent identiques

22% 22%
19%
:\V‘/I/T.;/ ~*~ Diminuent
16% 14%

12%
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La perception de I’évolution des prix selon les types d’achat %

benial

Q. D’'une maniére générale, diriez-vous qu’actuellement les prix augmentent, restent identiques ou 1004
personnes

diminuent en ce qui concerne chacun des types d'achats suivants ?

Les achats alimentaires

85%

739 74% =e— Augmentent
(¢]
—0

=8—Restent identiques

18% 17%
-0 =8—Diminuent
8%
—0
7% 7%

6%

opinionway bonial



La perception de I’évolution des prix selon les types d’achat %

benial

Q. D’'une maniére générale, diriez-vous qu’actuellement les prix augmentent, restent identiques ou 1004
diminuent en ce qui concerne chacun des types d'achats suivants ? personnes

Les achats non-alimentaires

79%
=eo— Augmentent

N
64%
-

=8—Restent identiques

18% 18%
12% ¢ — == Diminuent
o= I 17%
*— 12%

8%

opinionway bonial
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La perception de I’évolution des prix selon les types d’achat ot

1004

Q. D’'une maniére générale, diriez-vous qu’actuellement les prix augmentent, restent identiques ou
diminuent en ce qui concerne chacun des types d’achats suivants ? personnes

Les achats contraints

A Statut Revenus mensuels

18-24 | 2534 | 35-49 | 50-64 | 65ans Moins | De 2000€| 3500€
o :

58% 68% 69% 82% 79% 77% 70% 75% 70% 76% 74%

Sous-total Augmentent
Augmentent beaucoup
Augmentent un peu
Restent identiques
Sous-total Diminuent
Diminuent un peu

Diminuvent beaucoup

74%

41%

33%

17%

9%

5%

4%

74%

38%

36%

17%

9%

5%

4%

73%

44%

29%

18%

9%

5%

4%

33% 34% 40% 50% 4% 45% 37% 42% 4% 40% 43%
25% 34% 29% 32% 38% 32% 33% 33% 29% 36% 3%
21% 19% 23% 10% 16% 16% 19% 16% 18% 15% 19%
20% 13% 7% 7% 5% 7% 10% 9% N% 9% 7%
12% 8% 3% 3% 4% 5% 5% 5% 4% 5% 6%

8% 5% 4% 4% 1% 2% 5% 4% 7% 4% 1%

opinionway ... beonial
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beial L perception de I’évolution des prix selon les types d’achat  §4%

S

Q. D’'une maniére générale, diriez-vous qu’actuellement les prix augmentent, restent identiques ou 1004
diminuent en ce qui concerne chacun des types d’achats suivants ? personnes

Les achats plaisir

Statut Revenus mensuels

ge
18-24 25-34 35-49 | 50-64 | 65ans Moins | De 2000€| 3500€
o .

Sous-total Augmentent 60% 57% 63% 47% 51% 56% 64% 70% 60% 56% 64% 57% 64% 60%

Augmentent beaucoup 30% 27% 33% 27% 20% 30% 36% 32% 30% 28% 32% 30% 32% 28%
Augmententunpev 30% 30% 30% 20% 31% 26% 28% 38% 30% 28% 32% 27% 32% 32%
Restent identiques 18% 19% 16% 20% 20% 21% 13% 16% 17% 18% 17% 15% 16% 22%
Sous-total Diminuent 22% 23% 21% 32% 29% 23% 22% 14% 23% 25% 19% 27% 20% 18%
Diminventunpev 10% 10% 10% 19% 13% 8% 9% 9% 8% 183% 10% 10% 10% 10%

Diminvent beavcoup 12%  13% 1% 13% 16% 15% 13% 5% 15% 12% 9% 17% 10% 8%

] . -
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La perception de I’évolution des prix selon les types d’achat ot

Q. D’'une maniére générale, diriez-vous qu’actuellement les prix augmentent, restent identiques ou 1004
personnes

diminuent en ce qui concerne chacun des types d’achats suivants ?

benial

Les achats alimentaires

Statut Revenus mensuels

:

18-24 | 2534 | 35-49 | 50-64 | 65ans Moins | De 2000€| 3500€
o :

74% 65% 64% 68% 78% 83% 73% 69% 78% 70% 76% 75%

Sous-total Augmentent 74% 73%

Augmentent beavcoup 45% A% 48% 40% 32% 45% 48% 50% 49% 38% 47% 40% 46%  46%

Augmententunpev 29% 32% 26% 25% 32% 23% 30% 33% 24% 31% 31% 30% 30% 29%

Restent identiques 17% 18% 16% 19% 26% 21% 12% 14% 21% 18% 14% 16% 16% 19%

Sous-total Diminuent 9% 8% 10% 16% 10% 10% 9% 3% 6% 12% 8% 13% 8% 6%

Diminvent un pev 5% 5% 6% 10% 4% 7% 6% 2% 3% 7% 5% 7% 5% 4%

Diminvent beauvcoup 4% 3% 4% 6% 6% 3% 3% 1% 3% 5% 3% 6% 3% 2%

Barométre « Du pouvoir d’achat au vouloir d’achat : la relation des Frangais avec la consommation » - Vague 14 - Mai 2026 m
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benial - La perception de I’évolution des prix selon les types d’achat %

Q. D’'une maniére générale, diriez-vous qu’actuellement les prix augmentent, restent identiques ou 1004
personnes

diminuent en ce qui concerne chacun des types d’achats suivants ?

Les achats non-alimentaires

Statut Revenus mensuels

ge
18-24 25-34 35-49 | 50-64 | 65ans Moins | De 2000€| 3500€
o .

Sous-total Augmentent 64% 62% 66% 51% 55% 60% 69% 75% 66% 59% 69% 62% 68% 64%

Augmentent beaucoup 28% 27% 29% 27% 20% 28% 34% 30% 29% 25% 31% 30% 28% 27%

Augmententunpeuv 36% 35% 37% 24% 35% 32% 35% 45% 37% 34% 38% 32% 40% 37%
Restent identiques 18% 21% 16% 21% 25% 21% 13% 15% 17% 20% 18% 16% 17% 20%
Sous-total Diminuent 17% 16% 18% 27% 20% 18% 17% 10% 17% 20% 13% 22% 15% 15%

Diminvent un pev 9% 9% 9% 7% N% 7% 9% 7% 7% 12% 7% 10% 8% 10%

Diminvent beaucoup 8% 7% 9% 10% 9% N% 8% 3% 10% 8% 6% 12% 7% 5%

] . -
opmonway  pour b@n Iﬂl Barométre « Du pouvoir d’achat au vouloir d’achat : la relation des Frangais avec la consommation » - Vague 14 - Mai 2026 m



L’intention de faire évoluer ses comportements d’achat 0aa

benial d I . . . O
ans ieés semaines a venir OO0
Q. Avez-vous l'intention de faire évoluer vos comportements d'achat dans les semaines a venir ? 1004
Plusieurs réponses « oui» possibles - Total supérieur a 100 % personnes
Oui, en étant plus attentif aux prix _ 43% A+7 Oui. en achetant des produits - 17% A+
’ de seconde main
Oui, en recherchant davantage de - 359, A+4 Oui, en fréquentant davantage les - 16% A+2
promotions enseignes discount
: s . O/ A+l Oui, en privilégiant les grandes O/ A+3
Oui, en réduisant vos déplacements - 32% surfaces pour vos achats - 15%
Oui, en réduisant vos achats au strict o Oui, en multipliant les magasins o r———————— 1
, 9 ) A+]
nécessaire - 30% A+ fréquentés pour acheter au meilleur prix . % | 78(y A+'|'It Pintenti |
0 ont I'intention
Oui, en réduisant vos loisirs et vacances - 28% A Oui, en réduisant votre consommation . 10% A+4 | . |
’ de produits frais I de faire évoluer |
Oui, en réduisant votre consommation o Oui, en réalisant des stocks de produits o I leurs comportements |
! L . 7’ . . 7’ 5 ’ . . -1
d'énergie (gaz, électricité. ..) - 27% A+ alimentaires . 8% v | d ph t |
daCha
Oui, en privilégiant les marques de o Oui, en privilégiant les achats en gros o/ v I_ __________ |
distributeurs - 20% A5 volumes . 8% »=
Oui, en réduisant votre consommation o Oui, en vous faisant davantage plaisir o/ v
de viande et de poisson - 19% A+2 en consommant I 3% >=
Oui, en réduisant vos achats o o
, 5 O,
alimentaires - 18% A+ Oui, d'une autre fagon | 1% A+
. Lo , Non, vous n'avez pas l'intention de faire
oL v-2 : , O v-12
Oui, en vendant des produits d'occasion - 17% ¥ &voluer vos comportements d'achat - 21% v

AY

opinionway bonial 32



L’intention de faire évoluer ses comportements d’achat nan

benial I . \ .
dans les semaines a venir AaN
Q. Avez-vous l'intention de faire évoluer vos comportements d’achat dans les semaines a venir ? Joos

Plusieurs réponses « oui» possibles - Total supérieur a 100 %

o 82% 8]% o 8]% o S
50, 76% /8% 50, 7% 78% 4o 76% 78%
09% 67% -8-Oui
33%

30%
25% 24% ., 24% 16 559 26%  24% o | & Nor
20% g0, 180 21% 199, 1%

opinionway bonial



. L’intention de faire évoluer ses comportements d’achat nan
@nia ° °
dans les semaines a venir AaN

Q. Avez-vous l'intention de faire évoluer vos comportements d'achat dans les semaines a venir ? 1004
personnes

Plusieurs réponses « oui» possibles - Total supérieur a 100 %

76% 75% /8%
— == =&-Qui
307% -&-Non

opinionway bonial



L’intention de faire évoluer ses comportements d’achat nan

dans les semaines a venir AaN

Q. Avez-vous l'intention de faire évoluer vos comportements d'achat dans les semaines a venir ? 1004
Plusieurs réponses « oui» possibles - Total supérieur a 100 % personnes

benial

Evolutions (1/4)

46% 46%

=e-— Qui, en étant plus attentif aux prix

—e— QOui, en recherchant davantage de
promotions

=8— Qui, en réduisant vos déplacements

QOui, en réduisant vos achats au strict
nécessaire

=8— Qui, en réduisant vos loisirs et vacances

13%

opinionway bonial



benial

L’intention de faire évoluer ses comportements d’achat nan
[ ] \ [ ]
dans les semaines a venir

S

Q. Avez-vous l'intention de faire évoluer vos comportements d'achat dans les semaines a venir ? 1004
Plusieurs réponses « oui» possibles - Total supérieur a 100 %

Evolutions (2/4)
32%
28%
26%
23%
23%
20% 20%
17%
14%

opinionway

bonial

36%
35%
R8% 28% 28%
27%
22% 23% 23% 229
20% o o
20% 2% 21% 2] 21y

/0O

2N 18% 9%
7% 1% 7%

© |
14 %
15%

27%

26%

19%

17%

personnes

=8- Qui, en réduisant votre
consommation d'énergie
(gaz, électricité...)

—o— Quli, en privilégiant les
marques de distributeurs

=0 QOui, en réduisant votre
consommation de viande
et de poisson

QOui, en réduisant vos

achats alimentaires

=e—(Qui, en vendant des
produits d'occasion



L’intention de faire évoluer ses comportements d’achat nan

bonial . . .
dans les semaines a venir DA
Q. Avez-vous l'intention de faire évoluer vos comportements d'achat dans les semaines a venir ? 1004

Plusieurs réponses « oui» possibles - Total supérieur a 100 % personnes

Evolutions (3/4)

=e-— Qui, en achetant des produits de
seconde main

—o— Qui, en fréquentant davantage les
enseignes discount

A—

16% =8—Qui, en privilégiant les grandes surfaces
o o pour vos achats
11% 1%

Oui, en multipliant les magasins
fréquentés pour acheter au meilleur prix

/% /%

=&— Oui, en réduisant votre consommation
de produits frais

opinionway bonial



L’intention de faire évoluer ses comportements d’achat nan

bonial I . 2N .
dans les semaines a venir AaN

Q. Avez-vous l'intention de faire évoluer vos comportements d'achat dans les semaines a venir ? 1004
personnes

Plusieurs réponses « oui» possibles - Total supérieur a 100 %

Evolutions (4/4)
12% —e— QOui, en réalisant des stocks de produits
alimentaires
0% 10% 10%
—e— Qui, en privilégiant les achats en gros
volumes
O, [=g) [=ge) - o
5./0 e G o =&— Qui, en vous faisant davantage plaisir en
¢ 4% 4% 4% 4% 4% 4% 4% 4% consommant
* 3% ° 3%

Oui, d'une autre fagon

opinionway bonial



L’intention de faire évoluer ses comportements d’achat nan

benial

dans les semaines a venir

S

Q. Avez-vous l'intention de faire évoluer vos comportements d'achat dans les semaines a venir ? 1004

Plusieurs réponses « oui» possibles - Total supérieur a 100 %

Evolutions (1/4)
43%
40%
35%
359 33% 33% 720,
- 30% 0 S
29%
28%
23%
17% 96
—_ 17%
15% -
13%

opinionway bonial

personnes

=e-— Qui, en étant plus attentif aux prix

—e— QOui, en recherchant davantage de
promotions

=8— Qui, en réduisant vos déplacements

QOui, en réduisant vos achats au strict
nécessaire

=8— Qui, en réduisant vos loisirs et vacances



L’intention de faire évoluer ses comportements d’achat nan

bonial . . .
dans les semaines a venir VAN
Q. Avez-vous l'intention de faire évoluer vos comportements d'achat dans les semaines a venir ? 1004

Plusieurs réponses « oui» possibles - Total supérieur a 100 % personnes

Evolutions (2/4)

28%

=8— QOui, en réduisant votre consommation
d'énergie (gaz, électricité...)

—e— Qui, en privilégiant les marques de
distributeurs

21% 21%

=8- Qui, en réduisant votre consommation
de viande et de poisson

QOui, en réduisant vos achats
alimentaires

=e— Qui, en vendant des produits d'occasion

opinionway bonial



L’intention de faire évoluer ses comportements d’achat nan

bonial d I . 2N .
ans ieés semaines a venir Joyeye)
Q. Avez-vous l'intention de faire évoluer vos comportements d'achat dans les semaines a venir ? 1004
Plusieurs réponses « oui» possibles - Total supérieur a 100 % personnes
EFvolutions (3/4)
17% 17% ]]go//c; =e-— Qui, en achetant des produits de

seconde main

—o— Qui, en fréquentant davantage les

12% enseignes discount
O 1%
\/ o =8—Qui, en privilégiant les grandes surfaces
10% 10% pour vos achats
F
8% 8%

Oui, en multipliant les magasins
fréquentés pour acheter au meilleur prix

=&— Oui, en réduisant votre consommation
de produits frais

opinionway bonial



L’intention de faire évoluer ses comportements d’achat nan

peveys

bonial I . 2N .
dans les semaines a venir VAN

Q. Avez-vous l'intention de faire évoluer vos comportements d'achat dans les semaines a venir ? 1004
personnes

Plusieurs réponses « oui» possibles - Total supérieur a 100 %

EFvolutions (4/4)
9% 9% ™
8% —e 8%
5%

0\ 4% 4%

opinionway bonial

=&— Qui, en réalisant des stocks de produits
alimentaires

—e— Oui, en privilégiant les achats en gros
volumes

=&— Qui, en vous faisant davantage plaisir en
consommant

Oui, d'une autre facon



L’intention de faire évoluer ses comportements d’achat 0aa

dans les semaines a venir (1/2) QR

Q. Avez-vous l'intention de faire évoluer vos comportements d’achat dans les semaines a venir ? 1004
Plusieurs réponses « oui» possibles - Total supérieur a 100 % personnes

benial

Statut Revenus mensuels

18-24 25-34 35-49 50-64 | 65ans Moins | De 2000€| 3500€
(V) .

Oui, en étant plus attentif aux prix 43%  41% 45% 45% 40% 35% 48% 48% 42% 36% 50% 39% 49% 40%

Oui, enrecherchantdavantagede 3o, 310 309 24% 34% 30% 40% 40% 34% 33% 38% 33% 38%  34%

promotions

Oui, enréduisant vos déplacements 32%  31% 32% 25% 18% 22% 44% 39% 31% 27% 35% 27% 35% 35%

Oui, enreduisant vos achats au strict - 390, 5goy 319, 329 22% 20% 39% 25% 31% 30% 28% 35% 29% 23%

nécessaire

Oui, en réduisant vos loisirs et vacances 28% 28% 29% 24% 21% 28% 40% 25% 32% 25% 28% 28% 28% 27%

Oui, en réduisant votre consommation o o o o o o o o o o o o o o
d'énergie (goz, dlectricité. ..) 27% 25% 28% 4% 18% 23% 35% 33% 23% 28% 30% 28% 27% 25%

OUive”p”V”égiO”t'esd”i"s‘glf%‘ﬁ;fi 26% 25% 27% 14% 18% 21% 36% 29% 20% 27% 29% 25% 28% 23%

Oui, en réduisant votre consommation o o o o o o o o o o o o o o
de viande et de poisson 19% 16% 21% 19% 14% 18% 23% 18% 18% 7% 20% 25% 17 % 14 %

Oui, enreduisantvos achats  yger 169, 209% 16% 14% 22% 25% 13% 18% 21% 17% 21% 17%  17%

alimentaires

Oui, envendant des produits d'occasion  17%  16% 18% 28% 21% 18% 17% 9% 7% 21% 14% 20% 16% 7%

] . -
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L’intention de faire évoluer ses comportements d’achat 0aa
dans les semaines a venir (2/2) AaN

Q. Avez-vous l'intention de faire évoluer vos comportements d’achat dans les semaines a venir ? 1004
Plusieurs réponses « oui» possibles - Total supérieur a 100 % personnes

18-24 25-34 35-49 50-64 | 65ans Moins | De 2000€| 3500€
(V) .

Oui, en achetantdes produitsde 479, 1195 209, 329% 17% 15% 20% 10% 17% 17% 16% 21% 13%  15%
seconde main

OU"e”fréque”tontdovoné‘?ge'eS 16% 16% 17% 16% 17% 1% 21% 7% 13% 17% 18% 19% 15% 13%
enselgnes iscount

OU"e”p”V”égicnt'esgg‘gnuﬂevsozugi%ﬁ 5% 15% 15% 17% 18% 12% 14% 17% 15% 15% 16% 13% 18%  14%

, Oui, en multipliantles magasins - y1e, 199, 119 8% 13% 10% 12% 1% 12% 10% 1% 12% 12% 9%
fréquentés pour acheter au meilleur prix

Oui, enréduisant votre consommation 499, 99 N19%  10% 1% 10% 14% 7% 12% N% 8% 14% 1% 5%
de produits frais

OUi, en réOliSGnt des StOCkS de prOdUItS 8% 9% 8% 7% 10% 6% 13% 6% 8% 9% 8% 8% 10% 7%

alimentaires

OU"e”p”V”éQ‘O”t'eSOCthseTgros 8% 9% 8% 13% 10% 7% 1% 4% 12% 7% 6% 8% 9% 8%
volumes

Oui, en vous faisant davantage plaisir 30, 2% 3% 6% 4% 3% 1% 2% 3% 3% 39 39 4% 1%
en consommant ° ° ° ° ° ° ° o o o 6 6 b b

benial

Statut Revenus mensuels

Oui, d'une autre fagcon 1% - 1% 3% 1% - - - 1% - 1% 1% 1% -

Non, vous n'avez pas l'intention de
faire évoluer vos comportements
d'achat

21% 25% 18% 10% 17% 26% 17% 27% 19% 20% 24% 19% 18% 29%

. . -
opmonway  pour b@n Inl Barométre « Du pouvoir d’achat au vouloir d’achat : la relation des Frangais avec la consommation » - Vague 14 - Mai 2026 m



S

Les achats plaisir



beial - La fréquence des achats plaisir %‘UUL

Q. A quelle fréquence avez-vous le sentiment de vous faire plaisir lorsque vous faites des achats ? 1004

personnes

v-5

Réguliérement

v-2
@ 1%

31%
19%
6%
3%
e ]
Systématiquement Souvent Occasionnellement Rarement Jamais
AY

opinionway bonial



beial - La fréquence des achats plaisir %‘UUL

Q. A quelle fréquence avez-vous le sentiment de vous faire plaisir lorsque vous faites des achats ? 1004

personnes

Au moins de temps
en temps

25% 23% 209, 23% 2% 239 23% 24% 25% 24% 24% 5oo,

21% 18% o—eo—_ " ~*Regulidrement

opinionway bonial



beial - La fréquence des achats plaisir %‘UUL

Q. A quelle fréquence avez-vous le sentiment de vous faire plaisir lorsque vous faites des achats ? 1004

personnes

Au moins de temps
en temps

25% 23% 24% 20%

—8—Régulierement

opinionway bonial



benial  La fréquence des achats plaisir AA0
SULL
Q. A quelle fréquence avez-vous le sentiment de vous faire plaisir lorsque vous faites des achats ? 1004

Sexe Statut Revenus mensuels

18-24 | 25-34 | 35-49 | 50-64 | 65ans Moins De 2000€| 3500€
()

Sous-total Se fait plaisir 94% 95% 93% 96% 91% 95% 90% 97% 93% 94% 94% 90% 93% 98%

Sous-total Au moins de tempsentemps 63% 65% 62% 69% 69% 56% 55% 72% 64% 58% 66% 50% 65% 74%
Sous-total Régulierement 22% 23% 21% 30% 29% 21% 183% 25% 23% 21% 22% 17% 21% 29%
Systématiquement 3% 3% 3% 6% 4% 4% 0% 3% 4% 3% 3% 3% 3% 3%

Souvent 19% 20% 18% 24% 25% 7% 18% 22% 19% 18% 19% 14% 18% 26%

Occasionnellement 41%  42% 41% 39% 40% 35% 42% 47% 4M% 37% 44% 33% 44% 45%

Rarement 31% 30% 31% 27% 22% 39% 35% 25% 29% 36% 28% 40% 28% 24%

Jamais 6% 5% 7% 4% 9% 5% 10% 3% 7% 6% 6% 10% 7% 2%

] . -
opmionway  pour b@n “]I Baromeétre « Du pouvoir d’achat au vouloir d’achat : la relation des Frangais avec la consommation » - Vague 14 - Mai 2026



£
Questions d’actualité
L’impact de la hausse du prix
des carburants



benial - L’impact du prix des carburants sur les déplacements

Q. Avez-vous déja renoncé a certains déplacements & cause du prix du carburant ?

Nouvelle question

A déja renoncé a certains déplacements
@

33%

21%
18%

16%
12%

Oui, souvent Oui, parfois Oui, rarement Non, jamais Je ne suis pas
concerné(e)

opinionway bonial
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personnes



benial - L’impact du prix des carburants sur les déplacements %‘WL

Q. Avez-vous déja renoncé a certains déplacements & cause du prix du carburant ? 1004

personnes

Nouvelle question

Statut Revenus mensuels Posseéde une voiture

o 18-24 25-34 35-49 50- 64 65 . \V/[o]] De 2000€| 3500€
Sous-total Arenoncé a (oo 479 6% 70% 76% 65% 71% 57% 65% 74% 63% 70% 70% 60% 72% 35%
certains déplacements
Oui, souvent 18% 16% 19% 23% 18% 21% 19% 1% 18% 19% 16% 23% 18% 12% 18% 16%
Oui, parfois 33% 32% 33% 35% 40% 31% 37% 26% 31% 42% 28% 35% 34% 29% 37% 12%
Oui, rarement 16%  19% 14% 12% 18% 13% 15% 20% 16% 13% 19% 12% 18% 19% 18% 7%

Non, jamais 21% 24% 19% 9% 16% 21% 18% 34% 24% 15% 25% 12% 20% 35% 23% 10%

Je ne suis pas concerné(e) 12% 9% 15% 21% 8% 14% MN% 9% N% N% 12% 18% 10% 5% 4% 55%

] . -
opmonway  pour b@n Iﬂl Barométre « Du pouvoir d’achat au vouloir d’achat : la relation des Frangais avec la consommation » - Vague 14 - Mai 2026 m



benial - Les postes de dépense impactés par la hausse des carburants %MU’*

Q. Quels postes de dépenses réduisez-vous en priorité pour faire face a la hausse des prix du carburant ? 1004
personnes

Plusieurs réponses possibles - Total supérieur a 100%

Nouvelle question

81%

53% 52% : .
Cite au moins
47 % un poste de dépense
43 %
(e}
s 317 30%
19%
15%
1%
Restaurants  Loisirs/  Vacances/ Habillement Beauté/ Equipement Epargne Alimentation Autre Aucun,
/ bars sorties week-ends bien-étre dela maison je ne réduis
pas mes
dépenses

opinionway bonial



A0
S

1004

personnes

benial

Les postes de dépense impactés par la hausse des carburants

Q. Quels postes de dépenses réduisez-vous en priorité pour faire face a la hausse des prix du carburant ?
Plusieurs réponses possibles - Total supérieur a 100%

Nouvelle question

Sexe Statut Revenus mensuels Possede une voiture

18-24 | 25-34 | 35-49 | 50-64 | 65ans Moins de De 2000€| 3500€
0

Sous-totalCite aumoinsun poste de  g1%  80% 82% 86% 89% 80% 84% 73% 82% 87% 76% 87% 85% 72% 84% 65%
Restaurants / bars  53%  53% 52% 54% 53% 49% O61% 48% 51% 60% 49% 55% 58% 45% 55% 38%

Loisirs / sorties 52% 50% 54% 47% 56% 53% 60% 44% 54% 57% 48% 57% 57% 43% 55% 36%

Vacances/ week-ends 47% 47% 47% 45% 45% 49% 57% 37% 45% 53% 44% 52% 50% 39% 48%  41%

Habillement 43% 40% 45% 33% 42% 44% 52% 39% 40% 52% 39% 44% 47% 37% 45% 29%

Beauté / bien-étre  33%  28% 37% 35% 36% 35% 35% 26% 34% 37% 29% 38% 34% 27% 34% 27%

Equipement de la maison  31%  31% 32% 29% 25% 29% 41% 29% 30% 34% 30% 36% 34% 23% 32% 26%

Epargne 30% 30% 31% 21% 32% 28% 38% 28% 31% 29% 30% 34% 30% 28% 31% 24%

Alimentation 15%  14% 16% 14% 19% 19% 17% 8% 15% 18% 13% 24% 12% 10% 15% 15%

Avtre 1% 1% 1% - - 2% 1% - 2% - 1% 2% 1% 1% 1% 1%

Aucun, je ne réduis pas mes dépenses 19% 20% 18% 14% MN% 20% 16% 27% 18% 13% 23% 183% 15% 28% 16% 35%

opinionway bonial

pour
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benial - L’impact du prix des carburants sur le choix des magasins %‘WL

Q. Le prix du carburant influence-t-il le choix des magasins dans lesquels vous faites vos courses ? 1004

personnes

Nouvelle question

& @

33%

23% 23%

21%

Oui, beaucoup Oui, un peu Non, pas vraiment Non, pas du tout

opinionway bonial



benial - L’impact du prix des carburants sur le choix des magasins %‘WL

Q. Le prix du carburant influence-t-il le choix des magasins dans lesquels vous faites vos courses ? 1004

personnes

Nouvelle question

Statut Revenus mensuels Posseéde une voiture

ge
18-24 | 25-34 | 35-49 | 50-64 | 65ans Moins | De 2000€| 3500€
o :

Sous-total Oui 56% 55% 56% 56% 70% 58% 58% 44% 59% 61% 50% 56% 59% 51% 61% 25%

Oui, beaucoup 23% 20% 26% 27% 22% 25% 26% 18% 24% 26% 20% 28% 22% 19% 25% 14%

Qui,unpeu 33% 35% 30% 29% 48% 33% 32% 26% 35% 35% 30% 28% 37% 32% 37% 1%

Sous-total Non 44% 45% 44% 44% 30% 42% 42% 56% 41% 39% 50% 44% 41% 49% 39% 75%

Non, pas vraiment 23% 23% 24% 21% 18% 21% 21% 31% 23% 19% 26% 22% 24% 25% 23% 25%

Non, pasdutout 21% 22% 20% 23% 12% 21% 21% 25% 18% 20% 24% 22% 7% 24% 16% 50%

] . -
opmonway  pour b@n Iﬂl Barométre « Du pouvoir d’achat au vouloir d’achat : la relation des Frangais avec la consommation » - Vague 14 - Mai 2026 m



beial - L’impact du prix des carburants sur les habitudes de courses  §4n

S

Q. Pour limiter vos dépenses de carburant, avez-vous déja changé vos habitudes de courses ? 1004
personnes

Plusieurs réponses possibles - Total supérieur a 100%

Nouvelle question

Je regroupe davantage mes achats en une seule fois _ 36%
A déja changé
Je privilégie les commerces plus proches de chez moi _ 34% ses habitudes
Je vais moins souvent en magasin - 29%

Je compare davantage les prix avant de me déplacer - 23%
Je choisis les magasins sur mon trajet domicile-travail - 19%
Je privilégie le drive ou la livraison . 11%

Je covoiture pour faire certaines courses I 49%

Je n'ai pas changé mes habitudes - 26%
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beial - L’impact du prix des carburants sur les habitudes de courses  §4n

S

Q. Pour limiter vos dépenses de carburant, avez-vous déja changé vos habitudes de courses ? 1004
Plusieurs réponses possibles - Total supérieur a 100% personnes

Nouvelle question

Sexe Statut Revenus mensuels Possede une voiture

18-24 | 25-34 | 35-49 | 50-64 | 65ans Moins De 2000€| 3500€
0,

Sous-total A déja changé ses habitudes 73% 73% 74% 81% 82% 69% 80% 64% 78% 76% 69% 76% 76% 69% 77% 51%

Je regroupe davantage mes achats enune seule fois 36% 34% 38% 29% 41% 31% 40% 37% 36% 35% 38% 33% 38% 37% 40% 14%
Je privilégie les commerces plus prochesde chezmoi  34% 35% 32% 39% 32% 25% 40% 35% 35% 29% 36% 37% 34% 31% 34% 30%
Je vais moins souventen magasin - 29% 28% 30% 26% 26% 31% 36% 24% 29% 34% 26% 31% 29% 27% 31% 15%

Je compare davantage les prix avant de me déplacer 23%  24% 21% 27% 25% 23% 26% 16% 21% 27% 21% 23% 25% 20% 25% 1%
Je choisis les magasins sur mon trajet domicile-travail  19%  19% 18% 21% 26% 19% 26% 7% 27% 23% 0% 19% 21% 16% 20% 1%
Je privilégie le drive ou lalivraison  M%  12% 10% 18% 15% 15% 9% 5% 14% 14% 7% 12% N% 1% 1% 9%

Je covoiture pour faire certaines courses 4% 4% 3% 9% 8% 2% 2% 1% 6% 2% 3% 5% 4% 2% 3% 5%

Je n'ai pas changé mes habitudes 26% 27% 26% 19% 18% 31% 20% 36% 22% 24% 31% 23% 24% 31% 23% 47%
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. L'impact du prix des carburants sur la recherche 0aa
bonial . TN
de promotions AAR

Q. Le prix du carburant vous pousse-t-il & rechercher davantage de promotions avant de faire vos courses ? 1004
personnes

Nouvelle question

Non

& &

35%

27 %

23%

15%

Oui, beaucoup plus Oui, un peu plus Non, pas vraiment Non, pas du tout

opinionway bonial



L’'impact du prix des carburants sur la recherche 0aa
de promotions AaN

Q. Le prix du carburant vous pousse-t-il a rechercher davantage de promotions avant de faire vos courses ? 1004

personnes

benial

Nouvelle question

Statut Revenus mensuels Posseéde une voiture

ge
18-24 | 25-34 | 35-49 | 50-64 | 65ans Moins | De 2000€| 3500€
o :

Sous-total Oui 62% 59% 63% 65% 75% 64% 67% A45% 65% 70% 53% 66% 61% 58% 65% 39%

Oui, beaucoup plus 27% 26% 27% 27% 30% 32% 32% 15% 28% 32% 22% 31% 25% 25% 28% 20%
Oui,unpeuplus 35% 33% 36% 38% 45% 32% 35% 30% 37% 38% 31% 35% 36% 33% 37% 19%
Sous-total Non 38% 41% 36% 35% 25% 36% 33% 55% 35% 30% 47% 34% 39% 42% 35% 59%

Non, pas vraiment 23% 28% 19% 20% 14% 19% 19% 37% 21% 16% 30% 20% 25% 26% 24% 20%

Non, pasdutout 15% 183% 17% 15% 1% 7% 14% 18% 14% 14% 17% 4% 4% 16% N%  39%
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