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Millionen Hektoliter.
Um diesen Wert hat
der deutsche Biermarkt
2023 beim Absatz
verloren.

Quelle: Statistisches Bundesamt
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Der deutsche Biermarkt wird kaum zu alter Starke zuruckfinden.
Auf Konsumruckgang und Inflation reagieren die Brauer mit Produkten
abseits von klassischem Bier sowie mit neuen Geschaftsmodellen.

Tobias Diinnebacke
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Schatzen den Biermarkt ein: Peter Lemm (Krombacher), Birte Kleppien (Radeberger), Uwe Albershardt (Haus

Cramer), Dr. Volker Kuhl (Veltins), Thomas Kroffges (Bitburger) und Sebastian Kerkhoff (Bonial), v.l.o.n.r.u.

ie Zahlen sprechen eine deutliche Spra-
che. Die Brauer haben laut dem Statistischen Bun-
desamt im letzten Jahr abermals eine gehorige
Menge an Absatz verloren. 3,94 Millionen Hektoliter
(4,5 Prozent) wurden weniger verkauft. Das ent-
spricht etwa dem Wegfall eines grofen Players im
Markt. Etwas tiberspitzt formuliert konnte man den
Bierabsatz auch als Seismograf fiir die Befindlich-
keiten der Menschen im Land sehen, die durch
politische Wirren und Inflation verunsichert sind.
So zumindest sieht es Veltins-Geschaftsfiihrer
Dr. Volker Kuhl: ,Der Sparreflex der Verbraucher ist
2023 durchgeschlagen - der Einbruch ist drama-
tisch ausgefallen. Einen solchen Volumenverlust hat
es nicht einmal auf dem Hohepunkt der Pandemie
gegeben.” Lichtblicke in den Statistiken muss man
mit der Lupe suchen. So ermittelten die Markt-
forscher von Nielsen lediglich fiir Hell-Bier und al-
koholfreien Gerstensaft leichte Zuwéchse. Alle ande-
ren Sorten verlieren teils drastisch, insbesondere
Pils (-3,8 Prozent Absatz; Nielsen Consumer Panel
KW 52, YTD). Dabei hitten die Brauer eigentlich ei-
ne Verschnaufpause gebraucht. Die ohnehin mit
verdndertem Konsumverhalten und niedrigen Prei-

sen kimpfende Branche wurde durch die Corona-
Pandemie und die Schliefungen in der Gastro-
nomie empfindlich getroffen. Ukraine-Krieg und
Inflation erschweren zunehmend die Planung in
diesem energieintensiven Wirtschaftszweig. Hinzu
kommt: Viele Betriebe wurden einst fiir eine hohe
Auslastung gebaut. Ein geringerer Ausstof ldsst sich
oft nicht mehr wirtschaftlich darstellen. Das Aus
fur die Binding-Brauerei in Frankfurt sowie die In-
solvenz der Koblenzer Brauerei sind nur zwei pro-
minente Beispiele daftir, dass die Lage ernst ist.

Dass dies sich auf absehbare Zeit nicht dndern
wird, zeigt eine aktuelle Umfrage von Bonial (Axel
Springer, unter anderem Kaufda) im Auftrag der LP
(Details auf den Seiten 80 und 81). Sebastian Kerk-
hoff, Senior Vice President ,Brands“ bei Bonial, rit:
,Mit einem hohen Anteil an Verbrauchern, die zu
Hause meistens Bier bevorraten und beim Kauf auf
Angebote achten, ist es entscheidend, die Angebote
effektiv zu kommunizieren.”

Birte Kleppien von der Radeberger Gruppe
bestatigt den Trend zu Hell-Bier und alkoholfreien
Sorten. ,Bei Gebinden bevorzugen Konsumenten
weiterhin Glas-Mehrweg, greifen jedoch verstarkt zu
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Die Deutschen trinken weniger Bier

Exklusive Verbraucherumfrage von Bonial fur die Lebensmittel Praxis.
Befragungszeitraum: 12.-14. April 2024, Interviews: 1.847,
Mehrfachnennungen waren maoglich.

1. In den folgenden Fragen geht es um das Thema Bier. Wenn Sie Ihren Bierkonsum heute
mit dem von vor zehn Jahren vergleichen, was trifft auf Sie zu? (1.847 Antworten)

SRs
O Ich trinke mehr Bier als vor zehn Jahren

9%
@) Ich trinke etwa genauso viel Bier

(y
2 5 O Ich trinke weniger Bier als vor zehn Jahren

26 %
@) Ich trinke gar kein Bier mehr

35 %
O Ich habe nie Bier getrunken

2. Sie haben angegeben, dass Sie weniger oder gar kein Bier mehr trinken. Welche
anderen Getrinke wihlen Sie anstelle von Bier? (940 Antworten)

65 %
@) Alkoholfreie Getranke

21%
@) Wein, Sekt, Prosecco

Cy
6 @) Alkoholische Fertig-Mixgetranke (Hugo, Gin Tonic etc.)

24% e

3. Wenn Sie Bier trinken - welche Biersorten trinken Sie gerne? (267 Antworten)

52%
B9% T

8% e

26%

7%
O Craft-Bier/IPA (India Pale Ale)

159 snee

Quelle: Bonial

b il 4 £
Kundenmagnet fiir den Handel: Bier in der
Kiste, als Sixpack oder Einzelflasche.

Getrdnkedosen. Starke, bekannte Marken werden
gut nachgefragt. Das Gleiche gilt fiir renommierte
internationale Premiumprodukte®, so die Spre-
cherin von Deutschlands grof8ter Braugruppe.
Andererseits kauften einkommensschwichere
Haushalte inflationsbedingt vermehrt im Preis-
einstiegsbereich.

Besonders spannend ist die Frage, wie die
Brauer auf den rtickldufigen Markt reagieren. Die
Krombacher Gruppe hat bereits 2006 mit der
Ubernahme von Schweppes den Wandel zu einem
breit aufgestellten Getrankehersteller vollzogen.
Heute machen die Kreuztaler bereits rund
40 Prozent ihres Geschiftes mit alkoholfreien
Getranken.

Neue Geschiaftsmodelle miissen her

L, Wir mochten alle unterschiedlichen Konsum-
anldsse mit unseren Produkten bestmoglich
bedienen. Und das schaffen wir dadurch, dass wir
unterschiedliche Getrankekategorien in unserem
Portfolio haben®, erklart Krombacher-Sprecher
Peter Lemm. Wettbewerber Haus Cramer (War-
steiner) war lange in erster Linie Bierproduzent,
schwenkt aber mit dem Markteinstieg in das
Segment Mineralwasser ganz aktuell auch in
Richtung AfG. ,Mit unserer Eigenmarke El Puro
steigen wir jetzt in ein bedeutendes Volumenseg-
ment der Gastronomie ein®, erklidrt Uwe Albers-
hardt, Geschaftsfiihrer Vertrieb und Marketing
der Gruppe. Dartiber hinaus agiert der Sauerlin-
der Hersteller seit 2022 mit der Tochter Boxx
Intermodal Logistics als Logistikunternehmen.
Das Angebot: Langstreckentransporte auf der
Schiene direkt vom eigenen Gleisanschluss, ver-

80

|.P Ausgabe 8_2024

Getranke / Hersteller

bunden mit Lkw-Nachlaufen bis auf den Hof des
Kunden. Eine solche Vertikalisierung ist auch
bei der Radeberger Gruppe seit Jahren Strategie.
LWir sind heute Getriankefachgrofhdndler
(Drink Port), Streckenlogistiker (Deutsche Ge-
tranke Logistik), Einzelhdndler (Getranke Hoff-
mann), Anbieter vernetzter Systemlosungen und
halten Beteiligungen am fiihrenden Leergutsor-
tierer (H. Leiter) sowie einer Kommunikations-
agentur (Online Dialog)“, so Kleppien gegentiber
diesem Magazin. Bitburger kooperiert seit die-
sem Jahr mit Zentis im Rahmen eines gemein-
samen Joint Venture mit dem Namen ,V-Comp
Pro“, das getreidebasierte Grundstoffe vertreibt,
die bei der Herstellung von trink- und essbaren
Milchersatzprodukten benotigt werden.

Neue Sorten sind hell oder alkoholreduziert
Doch zurtick zum 84 Millionen Hektoliter gro-
Ben Biermarkt. Welche Innovationen und Neu-
heiten werden in diesem Jahr den Markt bewe-
gen? Veltins hort dabei auf die Verbraucher und
setzt als Pils-Schwergewicht zum zweiten Mal auf
den Hell-Trend. Beflugelt vom Erfolg des ,hellen
Pilleken“ kommt dieser Tage ein weiteres Hell-
Bier in die Regale: Veltins Helles Lager soll dabei
auf die Starke der Dachmarke sowie einen ,inter-
nationalen Lager-Biergeschmack” setzen. Trotz
aller Euphorie tiber das Wachstum will Veltins-
Chef Kuhl die Verhaltnisse etwas geraderticken:
,Das Helle hat mit einem Marktanteil von rund
10 Prozent eine beachtliche Entwicklung hinge-
legt. Trotzdem: Hier ist immer noch eine deutli-
che Std-Dominanz zu beobachten: 65 Prozent
aller Hell-Biere im Handel werden in Bayern und
Baden-Wiirttemberg getrunken.” Bei Warsteiner
setzt man auf das zweite Wachstumsfeld: weniger
Alkohol. Mit Warsteiner Extra gibt es jetzt auch
eine alkoholreduzierte Variante, mit der Hilfte
an Umdrehungen im Vergleich zum klassischen
Pils. Auch bei der Bitburger Braugruppe, die
derzeit keine Neuheiten in den Markt bringt, hat
man aus guten Grinden Hoffnung fur alkohol-
freie Produkte. ,Die Bitburger Braugruppe konn-
te zuletzt deutlich starker als der Gesamtmarkt
wachsen — und das bereits im dritten Jahr in
Folge. Ein wesentlicher Faktor fur diesen Erfolg
ist der Marke Bitburger zuzuschreiben, die ins-
besondere im alkoholfreien Segment beeindru-
cken konnte“, so Thomas Kroffges, Vertriebs-
direktor Handel Bitburger Braugruppe.

Radeberger hat ebenso keine Neuheiten in
der Pipeline und mochte lieber die Darstellung
bestehender Marken tiberarbeiten. ,Hohe Wertig-
keit, eine zeitgemafle, moderne und fokussierte
Darstellung wesentlicher Produkteigenschaften
sowie eine optimale, auffillige und schnelle
Wiedererkennbarkeit am PoS stehen im Vorder-
grund - so auch bei den Relaunches von Rade-
berger Pilsner, Radeberger Alkoholfrei und den
Schofferhofer Mixes*, so Kleppien. Gleiches gelte
fiir das ab Mai veranderte Design fiir Clausthaler
Alkoholfrei. m

4. Wenn Sie Bier trinken - haben Sie zu Hause meistens Bier vorritig? (267 Antworten)

73%
27%  em

5. Wenn Sie Bier trinken - welchen Preis finden Sie fiir einen Kasten Bier (20 x 0,5 Liter)
ohne Pfand angemessen? (267 Antworten)

5 bis 10 Euro

10 bis 15 Euro

7 % 1513 20 Euro
1 2 % Vﬁh nicht

6. Wenn Sie Bier trinken - achten Sie beim Kauf von Bier auf Angebote? (267 Antworten)

6 9 O/O Ja, auf jeden Fall
2 1 % Teils, teils
10 % Nein, eigentlich nicht

7. Wenn Sie Bier trinken - wie finden Sie es, wenn es in den Geschiften besondere Angebote
und Aktionen von Biermarken zu Sportevents (z. B. Fuiball-EM) gibt? (267 Antworten)

Brauche ich nicht

Quelle: Bonial
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