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beonial

Alimentation spécialisée : Picard Surgelés
remporte le titre de “Top Enseigne”

Bonial et Ipsos présentent la deuxieme édition du barometre de I'attractivité des enseignes
francaises. Basée sur les réponses de 10 000 Francgais, cette étude évalue plus de 350 enseignes
réparties sur 20 secteurs dactivité. Elle révele comment les enseignes attirent les
consommateurs et I'évolution de leur attractivité depuis un an. Dans le secteur de I'alimentation
spécialisée, 20 enseignes ont été évaluées selon 11 critéres comme la facilité d'acces, la
fréquence des promotions en passant par le rapport qualité prix.

— Picard Surgelés détréne Grand Frais et remporte le titre
de Top Enseigne - secteur alimentation spécialisée

Dans le secteur de l'alimentation spécialisée,
picard I'indice secteur s’éleve a 15,7. Il s’agit de la
moyenne des notes obtenues par I'ensemble
des enseignes sur les 11 critéres étudiés. Grand
changement cette année, Picard Surgelés

- écarte Grand Frais et prend la premiére place

. @ du top 3 avec un indice de 21,6 (+1,3 points vs
Boulangerie s . . . N
I'an dernier). Les Boulangeries Marie Blachere

reste en deuxieme position avec un indice de
Grand Frais 21,5 (+0,9 point). Quant a Grand Frais, elle
rétrograde a la troisieme place avec 21,4 (+0,6
point).

Marie Blachere

21,5 21,6 21.4 <
Les écarts-types sur ce secteur sont plus

élevés sur la facilité d’acces au magasin et le

rapport qualité-prix. Cela traduit une forte
disparité des résultats en fonction des enseignes, et donc une opportunité de se démarquer sur
ces terrains-la.

Evolution N-1: +0,9 EvolutionN-1: +1.3 EvolutionN-1: +0,6 T

Un autre critere qui émerge davantage cette année est I'attractivité des prix. Son score est plus
modéré pour le secteur, mais I'écart-type augmente de 1,1 point par rapport a I'an dernier.
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— Les Top Enseignes 2026 - Alimentation spécialisée - sur
chaque critere dattractivité commerciale

Dans le secteur de l'alimentation spécialisée, plusieurs enseignes se démarquent selon les
criteres.

Marie Blachére confirme sa performance sur les mémes criteres d’attractivité a savoir, ceux liés
aux prix (attractivité prix et rapport qualité-prix) et aux promotions (fréquence et générosité).
Concernant I'utilité des promotions, Potager City prend cette année la place de La Vignery.

On note une belle progression de Picard Surgelés sur la pertinence de I'offre et I'expérience
d’'achat en magasin, devangant désormais Grand Frais. Ce dernier conserve toutefois sa position
de référence sur deux critéres liés a l'offre : la qualité et la variété des produits. Grand Frais reste
également, selon les Francgais, I'enseigne la plus facile d’acces.

Enfin, sur le plan de la responsabilité sociétale, c’est Bio’c’Bon qui obtient le meilleur indice
d’'attractivité commerciale, détrénant ainsi Biocoop.

Critere Enseigne Indicg Indice Evolution
enseigne secteur N-1
Attractivité prix Ef;‘:}'ﬁgrg:”e Marie 597 16.3 3B
Rapport qualité prix Ef;:'}lﬁzs:rie Marie 35.4 22,7 +21 1
Utilité des promotions Potager city 22,0 12,1 +13.4 T
Générosité des promotions Ef;‘gﬁgrg;”e Marie 460 8.8 W02 4
Fréquence des promotions Egﬂﬁzg:rie Marie 19.9 1.8 +24 T
Pertinence de 'offre Picard 27,3 221 +33 4+
Qualité de I'offre Grand Frais 31.6 22,0 +37 4
Varieété de I'offre Grand Frais 30,9 23,1 3 A
Facilité d'accés au magasin ~ Grand Frais 38,6 28,8 +12 4
Expérience d'achat en Picard 22.7 176 06 4

magasin

Responsabilité sociétale Bio'cBon 20,8 10,2 -19 4
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[ Méthodologie ] N

Echantillon représentatif de la population frangaise agée de 18 ans et plus de
10 000 personnes. 359 enseignes étudiées, réparties sur 20 secteurs
d'activité.

Léchantillon a été constitué selon la méthode des quotas, au regard des
criteres de sexe, d’age, de catégorie socioprofessionnelle, de catégorie
d’'agglomération et de région de résidence.

Les interviews ont été réalisées du 19 septembre au 4 octobre 2025.

Toute publication totale ou partielle doit impérativement utiliser la mention
compléete suivante :" Barométre réalisé par Ipsos BVA pour Bonial - 2eme édition
- 2025 "et aucune reprise de I'enquéte ne pourra étre dissociée de cet
intitulé.

Les 20 enseignes - Alimentation spécialisée - analysées : Bio.c.Bon, Biocoop,
Biomonde, Boulangerie Ange, Boulangerie Feuillette, Boulangerie Louise,
Boulangerie Marie Blachére, Ecomiam, Eric Kayser, Fresh, Grand Frais, La Vie
Claire, La Vignery, Les Comptoirs de la Bio, Naturalia, Nicolas, Picard, Potager
city, Thiriet et Vand B
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